FISA DISCIPLINEI

1.Date despre program

1.1

Institutia de Tnvatamant superior

UNIVERSITATEA DIN BUCURESTI

1.2|Facultatea/Departamentul FACULTATEA DE SOCIOLOGIE SI ASISTENTA SOCIALA
1.3|Catedra DEPARTAMENTUL DE SOCIOLOGIE

1.4|Domeniul de studii SOCIOLOGIE

1.5|Ciclul de studii LICENTA

1.6|Programul de studii/Calificarea SOCIOLOGIE

2.Date despre disciplina

2.1Denumirea disciplinei

SOCIOLOGIA MASS MEDIA

2.2[Titularul activitatilor de curs

Prof. Dr. Valentina Marinescu

2.3[Titularul activitatilor de seminar

Prof. Dr. Valentina Marinescu

3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

2.4/Anul de studiu 1] 2.5 Semestrul Il 2.6 Tipul de evaluare |E [2.7 Regimul disciplinei

Obligatori
u

3.1 Numar de ore pe '
saptamana 4 (din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator 2
3.4 Total ore din planul de

invatdamant 40 (din care: 3.5 curs 20  [3.6 seminar/laborator 20
Distributia fondului de timp

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 40
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 30
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
[Tutoriat 7
Examinari 3
Alte activitati

3.7 Total ore studiu individual 110
3.9 Total ore pe semestru 150
3.10 Numarul de credite 6

4.1

de curriculum -

4.2 de competente -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1.

cursului

de desfasurare a

5.2.

seminarului/laboratorului

de desfasurare a -

6. Competentele specifice acumulate




Competente media
profesionale

e Sainteleaga importanta studiilor de caz in cadrul teoriilor si modelelor de comunicare;
e Sa demonstreze capacitatea de analiza si interpretare a unor situatii legate de activitatea mass

specialitate;

e Sa demonstreze preocupare pentru perfectionarea profesional3;
e Sa demonstreze implicarea in activitati stiintifice, cum ar fi elaborarea unor articole si studii de

e S3a participe la proiecte avand caracter stiintific, compatibile cu cerintele integrarii in

Competente invatdmantul european

transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

1. Definirea si clarificarea diferentei intre conceptele de mass media vs.
comunicare de masa.

2. Utilizarea abordarii sociologice pentru intelegerea mass media.

3. Analiza diferitelor aspecte ale presei scrise, radioului, televiziunii si noilor
mijloace de informare (Internet, telefonie mobila etc.)

4. identificarea tipului de forte economice, politice, sociale si culturale
implicate in productiile media.

5. Delimitarea trasaturilor particulare ale sistemului mass media din Romania
in cadrul procesului de mondialiyare a produselor mediatice.

7.2 Obiectivele specifice

1. Intelegerea importantei si influentei universului mediatic in care se
desfasoara viata de zi cu zi.

2. Analiza culturii media din Romania in contextul larg al mondializarii si
globalizarii.

3. Recunoasterea naturii §i importantei sociale a mass media

4. Definirea criteriilor profesionale si identitare ale profesiei de jurnalist in
context actual

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare Observatii

Sociologia mass media: aria de cercetare Metode de Tnvatare

activa (expunere
didactica, dezbatere)

Economia si politica mass media - organizarea verticala si cea Metode de invatare
orizontala a sistemului mass media

activa (expunere
didactica, dezbatere)

Informatie cu caracter social. Prezentare si integrare in presa Metode de invatare

scrisa. Dispozitiv si rubricatie

activa (expunere
didactica, dezbatere)

Informatie cu caracter social. Prezentare si integrare in presa Metode de invatare

audio-vizuala

activa (expunere
didactica, dezbatere)

Sociologia stirilor si a productiilor media Metode de invatare

activa (expunere
didactica, dezbatere)

Rolul si functiile jurnalistului in societate Metode de invatare




activa

Jurnalist in Romania. Argumente de autoritate Metode de invatare
activa (expunere
didactica, dezbatere)

Reconstructia mediatica a lumii Metode de nvatare
activa (expunere
didactica, dezbatere)

Noile media si impactul lor social Metode de invatare
activa (expunere
didactica, dezbatere)

Bibliografie

Accardo, Alain, 1983, Initiation a la sociologie de l'illusionnisme social, Bordeaux: Ed. Le Mascaret,.

Balle Francis, 2006, Les médias, coll. Que sais-je.

Balle Francis, 2005, Médias et sociétés, Monchrestien, 12éme édition,

Bélisle, Claire, Bianchi, Jean si Jourdan, Robert, 1999, Pratiques médiatiques. 50 mots-clés, Paris: CNRS Editions.
Berger, Peter si Luckmann, Thomas, 1989 si 1992, La construction sociale de la réalité, Paris: Editions Meridiens
Klincksieck.

Bertrand, C. J., 2001, O introducere in presa scrisa si vorbita, Polirom, lasi,

Bogart L., 1996, Strategy in Advertising - Matching Media and Messages to Markets and Motivations, Lincolnwood:
NTC Bussiness Books.

Boudon, Raymond, 1997, Tratat de Sociologie, Bucuresti: Ed. Humanitas.

Charron, Jean, 1994, La production de I'actualité. Une analyse stratégique des relations entre la presse parlementaire
et les autorités politiques, Montréal: Editions du Boréal.

Coman, M. 1999, Introducere in sistemul mass media, Editura Polirom, lasi.

Coman, M. (coord.), 2001, Manual de Jurnalism, vol. I, lasi, Polirom, pp. 41-47.

Derville Grégory, 2005, Le pouvoir des médias. Mythes et réalité, Grenoble, PUG,

Dinu, Mihai, 2000, Comunicarea, Bucuresti: Editura Algos.

Dincu V. S., 1999, Comunicarea Simbolica. Arhitectura discursului publicitar, Cluj Napoca: Dacia.

Dobrescu, Emilian, 1998, Sociologia comunicarii, Bucuresti: Ed. Paralela 45.

Kapferer J. N., 2002, Cdile Persuasiunii, Bucuresti: comunicare.ro.

Mac Luhan Marschall, 1977, Pour comprendre les médias, Paris, Point Seuil.

Maigret Eric, 1992, Sociologie des médias et de la communication, Paris, Hachette.

Mathien Michel, 2003, Economie générale des médias, Paris, Ellipses, coll. Infocom,

Mouillaud, M., Tetu, J.-F., 2003, Presa cotidiana, Tritonic, Bucuresti,

Mathieu Michel, 1989, Le systeme médiatique : le journal dans son environnement, Paris Hachette,

Mattelard Armand et Michéle, 1986, Penser les médias, Paris, La Découverte,

Miege, B, 2000, Societatea cucerita de comunicare, Polirom, lasi.

Musso Pierre, Réseaux et société, PUF, 2003

Neveu Erik, Sociologie du journalisme, Paris La Décourverte, 2002

Pedler, Emmanuel, 2001, Sociologia comunicarii, Bucuresti: Ed. Cartea Romaneasca.

Petre D., lliescu D., 2005, Psihologia Reclamei, Bucuresti: comunicare.ro.

Petre D., Nicola M., 2004, Introducere in Publicitate, Bucuresti: comunicare.ro.

Popescu, Cristian Florin, 2007, Dictionar de jurnalism, relatii publice si publicitate, Bucuresti: Ed. Niculescu.

Van Cuilenburg, J. J., Scholten, O. si Noomen, G.W., 1998, Stiinta comunicarii, Bucuresti: Editura Humanitas.
Wolton, Dominique, 1997, Penser la communication, Paris: Editions Flamarion

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii
Analiza presei centrale cu caracter generalist din media | Metode de stimulare,
romaneasca dezbatere,

brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Analiza presei centrale cu caracter tematic din media Metode de stimulare,
romaneasca dezbatere,

brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii




Tncadrarea opiniei publice in mass-media din Romania. Studii
de caz

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Imaginea actorului anonim vs. cea a ,vedetei” in peisajul
mediatic romanesc. Analiza de texte

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Imaginea variatelor categorii sociale in mass-media din
Romania. Studii de caz

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Jurnalisti — personalitati. Analize si perspective

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Rolul si functiile jurnalistului in societate

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Jurnalist in Romania. Argumente de autoritate

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Reconstructia mediatica a lumii

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii

Noile media si impactul lor social

Metode de stimulare,
dezbatere,
brainstorming, studii de
caz, referate si recenzii
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Janowitz Morris, 1975, Professionnal role in journalism : the gate kepper and the adovacate , Journalism Quaterly, vol.
52, (4),

Rieffel Rémi, 2005, Sociologie des médias, Paris, Ellispes,

Tuckmann Gaye, 1978, Making news. A study in the construction of reality, New York, The Free Press,




9. Coroborarea/validarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,

asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

‘Metoda de predare, atat la curs cat si la seminar, este orientate spre practicasi cazuistica de specialitate astfel incat
absolventii sa fie pregatiti atat teoretic/epistemic, cat si practic.

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
din nota finala

10.4 Curs

Examen

Lucrare scrisa

50%

10.5
Seminar/laborator

Referate, eseuri, proiecte etc

Prezentare la seminar

50%

10.6 Standard minim de performanta

e Participarea la 50% din activitatile didactice si Tnsusirea conceptelor de baza.

Data completarii

b. Evaluare — marire de nota

Semnatura titular curs

Semnatura titularului de seminar

ANEXA LA FISA DISCIPLINEI

_ 10.3 Pondere din nota
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare finala
10.4 Curs Examen ‘Lucrare scrisa 50%
10.5 Seminar/laborator Referate, eseuri, proiecte
etc. Prezentare la seminar 50%

10.6 Standard minim de performanta

Participarea la 50% din activitatile didactice si Tnsusirea conceptelor de baza.

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de
seminar

c. Evaluare - restanta

10.3 Pondere din nota

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare finala
10.4 Curs Examen Lucrare scrisa 50%
10.5 Seminar/laborator Referate, eseuri, proiecte Prezentare la seminar 50%

etc.




10.6 Standard minim de performanta

Participarea la 50% din activitatile didactice si insusirea conceptelor de baza.

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de
seminar




